Referat de oportunitate privind achiziţia publică a serviciilor de publicitate media
                      



Inspectoratul General al Poliţiei Române, cu sediul în Bucureşti,  : Şos. Ştefan cel Mare nr. 13-15, sector 2, cod poştal. 020123, cod fiscal 4453144, telefon: 021-208.25.25., fax: 021-317.49.65, e-mail: cabinet@politiaromana.ro, pagina de Internet: www.politiaromana.ro doreşte achiziţionarea urmãtoarelor servicii de publicitate media: servicii de creare şi producţie a 2 spoturi publicitare audio-video (radio şi TV) pentru implementarea campaniei de prevenire din cadrul proiectului „Reducerea numărului de victime române şi bulgare traficate în Italia şi Spania»

 Cod CPV: 79341000-6

 Caracteristicile generale ale serviciilor dorite sunt urmãtoarele:

1. Elaborarea mesajului: 

Mesajul campaniei va fi pozitiv, scurt, clar şi uşor de reţinut, adaptat vârstei grupului ţintă, şi va respecta principiile programării neuro-lingvistice. 

Acesta va fi elaborat în patru limbi : română,  bulgară, italiană şi spaniolă. Se va încerca evitarea sintagmei “victimă” şi a sintagmei “nu”.   


2. Spot TV: 
            Servicii de creaţie şi producţie a unui spot TV de 30 secunde, pe suport peliculă 35 mm, pentru ţările de origine (România, Bulgaria), care va fi multiplicat în două seturi (unul în română şi altul în bulgară) şi servicii de creaţie şi producţie a unui spot TV de 30 secunde, pe suport peliculă 35 mm, pentru ţările de destinaţie (Italia, Spania), care va fi multiplicat în două seturi (unul în italiană şi altul în spaniolă) pentru fiecare spot. Se solicită ca fiecare concept de creaţie să fie însoţit de storyboard

3. Radio: 
Servicii de creaţie şi producţie a unui spot radio de 30 secunde pentru ţările de origine (România, Bulgaria) şi a unui spot radio de 30 secunde pentru ţările de destinaţie (Spania, Italia), care vor fi multiplicate în patru seturi (unul în  română şi bulgară, celălalt în italiană şi spaniolă).

Minim o variantă de concept de creaţie, în limba română, pentru fiecare spot.
Context/premise:
În luna august a anului 2008 a fost semnat contactul dintre Agenţia Naţională împotriva Traficului de Persoane şi Comisia Europeană prin care se acorda cofinanţarea pentru implementarea proiectului „Reducerea numărului de victime române şi bulgare traficate în Italia şi Spania”. Una dintre activităţile principale ale proiectului o constituie realizarea unei campanii de prevenire a traficului de persoane ce trebuie implementată în patru ţări: România, Bulgaria, Italia şi Spania.

Ca urmare a prevederilor OUG 20/2009 pentru modificarea art. 13 alin. (2) si (3) din Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 30/2007  privind organizarea şi funcţionarea Ministerului Administratiei şi Internelor şi pentru reorganizarea unor unităţi din subordinea Ministerului Administraţiei şi Internelor, acest contract a fost preluat de către IGPR.
IGPR, prin Agenţia Naţională Împotriva Traficului de Persoane are ca scop coordonarea şi evaluarea activităţilor de prevenire a traficului de persoane şi monitorizarea asistenţei acordate victimelor acestuia. Agenţia cooperează cu organizaţiile neguvernamentale române şi străine, precum şi cu organizaţiile interguvernamentale în vederea conştientizării opiniei publice asupra fenomenului şi consecinţelor acestuia.

Serviciile de publicitate media vizate :

a) elaborarea mesajului central al campaniei (slogan);

b) elaborarea a două spoturi ale campaniei (în variante TV şi radio) cu o durată de maxim 30 secunde;
Campania se adresează:
· tinerilor români şi bulgari cu vârste cuprinse între 18 şi 25 de ani, ce doresc să plece în Italia şi Spania în vederea căutării unui loc de muncă, sau se află deja în aceste ţări, potenţiale victime ale traficului de persoane;

· publicului general din Italia şi Spania

Impactul urmãrit:
- creşterea conştientizării cetăţenilor ţărilor de origine cu privire la riscurile asociate traficului de persoane, mai ales a comunităţilor de români şi bulgari ce trăiesc în Italia şi Spania;
- creşterea conştientizării cetăţenilor ţărilor de origine asupra existenţei victimelor traficului de persoane;

Evaluarea rezultatului obţinut:

- Intervievarea post-campanie a unui eşantion de referinţă pentru grupul ţintă stabilit iniţial.
- Creşterea gradului de informare a populaţiei privind cauzele, mecanismele şi consecinţele traficului de persoane.

Prezentul Raport de oportunitate poate fi descărcat de pe pagina de Internet proprie www.politiaromana.ro, şi din sistemul informatic de utilitate publică, accesibil prin Internet, la adresa  www.publicitatepublică.ro.
